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instore communicatie n

en dat scheelt in de kosten. En vanaf 
dit jaar is Static Paper te verkrijgen 
in een weerbestendige versie, zodat 
het buiten kan worden toegepast. Dit 
is bijvoorbeeld geschikt voor ‘guer-
rilla-acties’. Een dergelijke actie zette 
verzekeraar Allsecur recent in door 
op een parkeerplaats alle autoruiten 
van de geparkeerde auto’s te voor-
zien van cartoon-oogjes uit de 
animatiefilm Cars (zie foto). De 
auto-eigenaren keken verbaasd op, 
maar doordat de posters makkelijk te 
verwijderen waren, zagen zij er wel 
de humor van in.”  

Bindmiddel
De recente overname van het  
Amsterdamse signbedrijf [S]color is 
volgens Haan-Van As eveneens een 
kans om te groeien in de retailmarkt. 
“Static Paper is het ‘bindmiddel’ 
geweest voor onze samenwerking 
met [S]color. [S]color heeft veel 
retailklanten en die kunnen voort-
aan ook Static Paper drukwerk 
afnemen. En doordat [S]color is 
gespecialiseerd in het printen van 
retailreclame en grootformaat print-
werk kunnen we Static Paper nu ook 
op grootformaat aanbieden, zoals 
bijvoorbeeld statische raamposters. 
Deze kunnen zowel in een hoge- als 
in een lage oplage worden gedrukt. 
Dat maakt het geschikt voor retailers 
met veel filialen, maar ook voor een 
eenmalig event, zoals een winkel-
opening. We zien 2012 dan ook als 
doorbraakjaar in retailland.” 

somt Haan-Van As op. Volgens haar 
worden deze ‘problemen’ deels 
ondervangen door visual merchandi-
sers in te zetten. “De laatste jaren zie 
je echter dat retailers kritischer op de 
kosten letten. Grote etalages en 
belangrijke presentaties worden 
misschien nog wel door visual 
merchandising-teams verzorgd,  
maar het ophangen van POS-materiaal 
wordt weer overgelaten aan  
winkelmedewerkers.”

Animo
Hierdoor merkt Haan-Van As dat de 
interesse voor het al in 2005 gelan-
ceerde Static Paper (zie kader Tech-
niek), waarvoor Van As Drukwerk de 
rechten heeft voor de Benelux, 
toeneemt. De reden dat de animo 
onder retailers even op zich heeft 
laten wachten is volgens haar de 
onbekendheid van het product. “We 
hebben het merk Static Paper in 
2005 geïntroduceerd, maar de 
techniek was toen nog helemaal 
nieuw. De mogelijkheden voor 
drukwerk waren toen nog beperkt, 
zeker voor retaildoeleinden. Samen 
met de fabrikant zorgden we ervoor 
dat de techniek verbeterde en de 
(drukwerk)mogelijkheden werden 
uitgebreid, zodat het ook vanuit 
kostenoogpunt interessant zou 
worden. Static Paper kan sinds een 
aantal jaar digitaal worden gedrukt, 

D 
e meeste retailers gebruiken in 
hun winkels diverse vormen 
van instore communicatie om 

consumenten te verleiden en/of te 
informeren. Posters en (raam)stickers 
zijn een veelgebruikt middel, maar 
voldoen niet altijd aan de kritische 
eisen van retailers. Papieren posters 
zijn kwetsbaar, want deze kunnen 
scheuren of kreuken. Daarnaast is 
het ophangen vaak een gedoe. “Dit 
komt misschien overdreven over”, 
geeft account manager Rinske Haan-
Van As aan, “maar in de dagelijkse 
praktijk heeft winkelpersoneel niet 
altijd tijd om (meerdere) posters op 
te hangen. Hierdoor blijft POS-
materiaal vaak ongebruikt liggen en 
bestaat de kans dat een actie niet of 
te laat wordt gecommuniceerd. Dat is 
zonde van de kosten en materiaal-
verspilling.”

Wanneer posters wel op tijd 
worden opgehangen, gebeurt dit niet 
in alle gevallen even nauwkeurig. 
“Bovendien ziet het er niet altijd 
professioneel uit: posters die middels 
plakbandjes worden bevestigd op 
(etalage)ruiten of wanden. Stickers 
zijn voor retailers al helemaal een 
doorn in het oog, want deze zijn 
moeilijk te vervangen en ook zijn 
lijmresten lastig te verwijderen”, 

‘2012 wordt grote doorbraak’
Van As Drukwerk is gespecialiseerd in digitaal en offset drukwerk 
voor retailers en fabrikanten van consumentengoederen. Met het 

al eerder gelanceerde point of sale-product ‘Static Paper’ focust 
het zich sinds dit jaar vooral op retailers.

Door: Marissa Blijham

‘Het is geschikt 
voor retailers 
met veel 
filialen, maar 
ook voor een 
eenmalig event, 
zoals een  
winkelopening’

	 Techniek
Static Paper is papier met een elektrostatisch geladen 

toplaag. Wanneer de ruglaag wordt verwijderd kan het POS-
materiaal (posters en stickers) op ruiten, spiegels en bijna alle 
soorten wanden geplaatst worden. De voorwaarden zijn dat de 
ondergrond glad, schoon en droog moet zijn. Het statische 
papier blijft ongeveer zes tot acht maanden zitten, maar kan 
ook makkelijk (lees: zonder sporen) worden verwijderd. Recente 
retailklanten zijn Jumbo, Hans Anders en Media Markt. Ook 
leverde Van As Drukwerk de Static Paper raamstickers van de ING 
Retail Jaarprijs Beste Winkelketen voor een aantal categorie
winnaars van het Beste Winkelketenonderzoek van Q&A 
Research, waaronder Primera en Bike Totaal. Van As Drukwerk 
ontving dit jaar als een van de businesspartners van de ING 
Retail Jaarprijs een nominatie voor de ING Retail Jaarprijs Beste 
Excellence-idee voor de Static Paper-druktechniek. 
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